E-MARKETINGOWA
CHECKLISTA DLA
PLACOWEK

MEDYCZNYCH

Narzedzie

wdrazania krok po kroku dziatan
e-marketingowych w placowce

audytu marketingu online



STRONA INTERNETOWA

Zaznacz dziatania, ktore sg juz zrealizowane

Czy struktura strony i nawigacja (menu) odsyfajg klientéw do
najwazniejszych informac;ji?

Czy dane kontaktowe znajdujg sie w widocznych miejscach? Np.
na gorze strony, w menu, w stopce?

Czy klient ma tatwy dostep do oferty, systemu rezerwacyjnego?

Czy grafika strony jest spojna z identyfikacj wizualng marki?
Czy na stronie nie ma elementow rozpraszajgcych uwage?

Czy oferta (ustugi) sg opisane w sposob wyczerpujgcy,
zachecajgcy (jezyk korzysci) i precyzyjny?

Czy zamieszczone na stronie zdjecia sg atrakcyjne wizualnie oraz
dobrej jakosci?

Czy na stronie sg zamieszczone opinie zadowolonych klientéw?

e



STRONA INTERNETOWA

Zaznacz dziatania, ktore sg juz zrealizowane

Czy strona jest responsywna, tj. dostosowana do urzadzen
mobilnych?

WYSZUKIWARKA GOOGLE

Zaznacz dziatania, ktore sa juz zrealizowane

Czy strona ma wysoka pozycje w lokalnych wynikach:
wyszukiwania (frazy typu: stomatolog Czestochowa)?

Czy firma posiada Wizytowke Google Moja Firma?

Czy Wizytowka Google zawiera dane kontaktowe, zdjecia,:
wskazowki dojazdu, wpisy, godziny otwarcia, oceny klientow?

Czy korzystasz z reklamy Google Ads?

- dais



CONTENT MARKETING

Zaznacz dziatania, ktore sg juz zrealizowane

Czy prowadzisz bloga firmowego, z ktorego klienci mogg czerpac
wiedze o zdrowiu oraz Twoich ustugach?

SOCIAL MEDIA

Zaznacz dziatania, ktore sa juz zrealizowane

Czy Twoja firma ma profile w mediach spotecznosciowych?
W jakich platformach jest aktywna?

Czy firma posiada strategie social media marketingu?

Czy publikujesz regularnie w kazdym z kanatow?

Czy korzystasz z reklamy pfatnej w portalach spotecznosciowych? -

Czy wykorzystujesz social media do komunikacji z klientami -
(wiadomoséi prywatne, interakcje w komentarzach, relacjach)?

o dais




WNIOSKI | PODSUMOWANIE

Wykorzystaj to miejsce na wnioski i notatki wiasne
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